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I. Wprowadzenie

Przedstawione w niniejszym raporcie badanie obejmuje polskich studentow
(spetniajgcych kryteria ,mtodsi badani, mieszkancy najwiekszych aglomeraciji i
najlepiej wyksztatceni”). Liczba osob w grupie badawczej to 133.

Celem badania byto sprawdzenie jak czesto mtodzi konsumenci biorg pod uwage
polskie pochodzenie produktu podczas zakupdw, na podstawie jakich kryteriow
definjujg polskos¢ produktu i jak oceniajg mozliwosci promocyjne produktu “made in
Poland”. Wedle autoréw raportu wspieranie propolskich postaw konsumenckich jest
jednym z kluczowych aspektow rozwoju polskiej gospodarki, gdyz z reguty mtody
cztowiek nabywa pewne nawyki i nadal przejawia je w wieku srednim i starszym.
Nabywa on tez okreslong mentalnosc i utrzymuje jg w wieku dojrzatym. W
diugofalowej perspektywie promocja postawy konsumenckiej nastawionej na zakup
produktéw krajowych sprzyja m.in. rodzimemu przemystowi, wytworczosci rolnej, w
koncu catej polskiej gospodarce | posrednio wszystkim Polakom. Zarazem
wywotywanie dyskusji na temat "kupowania polskich produktow" sprzyja
rozwazaniom na temat ich jakosci, co docelowo, uwzgledniajgc odpowiedni
"feedback" w kierunku wytworcow, pozwala na poprawe jakosci i zwiekszenie
konkurencyjnosci nie tylko na rynku krajowym, ale i globalnym. Przedstawione w
raporcie wyniki badania pozwalajg lepiej zmierz¢ poziom istotnych komponentow
tzw. "patriotycznej postawy gospodarczej", co w konsekwencji ma pomac w refleksji
nad mozliwymi metodami promociji takiej postawy, kierunkowymi modelami w jakim
powinna ona by¢ promowana. Warto tu dodac, ze taka forma konsumenckiego
poczucia wspolnotowosci moze byc¢ ideg tgczacy i jednoczgcag Polakdw, niezaleznie
od pogladow politycznych, religijnych i innych, a zarazem wzmacniac¢ rozwoj
ekonomiczny kraju.

Badanie byto inspirowane modelem zbudowanym przez amerykanskich profesoréw
ekonomii prof. Shimpa i prof. Sharma zwanym CETSCALE w ktérym respondenci
moga okresli¢ na ile zgadzajg sie z podanymi stwierdzeniami za pomocg 5-
stopniowej skali Likerta, gdzie 1 oznacza: zdecydowanie nie zgadzam sie, a 5 —
zdecydowanie zgadzam sie. Im wieksza Srednia w kazdym pytaniu na skali 1-5, tym
prefenrencje dla lokalnych produktéw/lokalnej gospodarki wieksze. Srednia
cato$ciowa bedzie ujeta w przedziale 17 — 85.



1. Majac do wyboru polski i zagraniczny produkt w tej samej

cenie wybieram polski

14,1%

o

34,4%

® zdecydowanie zgadzam sie raczej zgadzam sie @ raczej nie zgadzam sie
trudno powiedziec @ zdecydowanie nie zgadzam sie

2,3% zdecydowanie nie zgadzam sie; Srednia w przedziale 1-5: 3,9

Wyniki wpisujg sie w trwaty od 2016 roku trend wzrostu deklarowanych preferenc;ji
dla wyboréw polskich produktéw w ramach decyzji konsumenckich. Jest to zwigzane
przynajmniej z trzema gtownymi czynnikami. Po pierwsze, w zaleznosci od sektorow,
wzrostem jakosci polskich produktow. Po drugie, wzrostem wiedzy dotyczacej
korzysci wynikajgcych z zakupow polskich produktow. Po trzecie, ze wzrostem
Swiadomosci patriotycznej wsrdd czesci mtodego pokolenia.

Ten bardzo duzy wzrost na przestrzeni ostatnich lat potencjatu propolskich decyzji
konsumenckich z catg pewnoscig zastuguje na systemowe wsparcie. Jednym z jego
elementéw powinno wspieranie inicjatyw badawczo - edukacyjnych NGO w celu
podtrzymania tego potencjatu.



2. Produkt zagraniczny wybieram tylko wtedy, gdy nie ma
polskiego odpowiednika w podobnej cenie

® zdecydowanie zgadzam sie raczej zgadzam sie @ raczej nie Zgadzam sie
@ zdecydowanie nie zgadzam sie frudno powiedzied

Srednia w przedziale 1-5: 2,8

W odpowiedziach na powyzsze pytanie widzimy podtrzymanie pozytywnej tendencji
Z pytania pierwszego, cho¢ widzimy rowniez wyrazne przesuniecie akcentow ze
zdecydowanie na raczej zgadzam sie oraz wymierne powiekszenie sie wskazan
raczej nie zgadzam sie i trudno powiedziec. Zmiany te zapewne sg zwigzane z
konsumencka wrazliwoscig na cene (zwrot ,podobna cena” moze sugerowac, iz
produkt polski moze by¢ , nawet jesli nieznacznie, ale jednak drozszy). Jak podaje
CBOS cena w dalszym ciggu pozostaje bowiem jednym z najwazniejszych
czynnikéw decydujgcych o zakupie (81% wskazan).

Dostrzegalna jest konieczno$¢ zintensyfikowania systemowych dziatan edukacyjnych
i promocyjnych skoncentrowanych na przekonywaniu Polakow, iz warto wyda¢ nieco
wiecej na polski produkt, gdyz pienigdze te wrécg do kazdego z nich w postaci
Swiadczen socjalnych czy wyzszej emerytury — w kazdym razie w takiej czy innej
formie zostang w Polsce, a nie bedg odprowadzone jako zysk za granice.
Dodatkowo, trzeba przekonywac, ze dzis w petni polski produkt oznacza zazwyczaj
wysokg jakos¢ — nie jest tworzony z uzyciem najtanszych podzespotow
importowanych z drugiego konca swiata. W przypadku np. zywnosci produkty polskie
sg zazwyczaj duzo zdrowsze niz towary, ktére przebyty do Polski dtugg droge.



3. Produkt zagraniczny wybieram tylko wtedy, gdy nie ma
polskiego odpowiednika w dowolnej cenie.

28.1%

© z7decydowanie Zgadzam sie trudno powiedziec @ raczej nie zgadzam sie
@ zdecydowanie nie zgadzam sig raczej zgadzam sig

Srednia w przedziale 1-5: 2,6

Powyzsze wyniki potwierdzajg tendencje zarysowang w poprzednim wykresie.
Liczba wskazah raczej zgadzam sie zmniejsza sie o potowe, zdecydowanie tak o
blisko potowe zas wskazania frudno powiedziec, raczej nie zgadzam sig i
zdecydowanie nie zgadzam sie zwiekszajg sie o ok. 1/3. Wyraznie widac, iz wybor
polskich produktéw jest ,nie za wszelkg cene”, co jest jednak dos¢ typowg reakcjg w
zachodnioeuropejskim kregu cywilizacyjnym. Ale mimo wszystko widaé, ze kwestia
kraju pochodzenia produktu, jest dla polskich konsumentéw wazna, skoro pomimo
domniemanej, ,niepodobnej” in plus ceny, najwieksza ich liczba wybrata opcje trudno
powiedzie¢ zas az ponad 1/4 wybrata opcje raczej zgadzam sie i zdecydowanie
zgadzam sie. Rekomendacje sg wtasciwie tozsame z rekomendacjami dotyczgcymi
poprzedniego slajdu dlatego powtdrzmy, iz istnieje koniecznosc¢ zintensyfikowania
systemowych dziatan edukacyjnych i promocyjnych skoncentrowanych na
przekonywaniu Polakow, iz warto wydac nieco wiecej na polski produkt, gdyz
pienigdze te wrdcg do kazdego z nich w postaci Swiadczen socjalnych czy wyzszej
emerytury — w kazdym razie w takiej czy innej formie zostang w Polsce, a nie bedg
odprowadzone jako zysk za granice. Dodatkowo, trzeba przekonywac, ze dzis w
petni polski produkt oznacza zazwyczaj wysokg jakosS¢ — nie jest tworzony z uzyciem
najtanszych podzespotow importowanych z drugiego konca swiata. W przypadku np.
zywnosci produkty polskie sg zazwyczaj duzo zdrowsze niz towary, ktore przebyty
do Polski dtugg droge.



4. Produkt z kraju Unii Europejskiej (innego niz Polska) nie
moze by¢ traktowany jako produkt zagraniczny

® zdecydowanie nie Zgadzam sie @ zZdecydowanie Zgadzamsie @ raczej nie zgadzam sie
raczej Zgadzam sig trudno powiedzied

4% trudno powiedziec; 5,5% raczej zgadzam sie; 4,7% zdecydowanie zgadzam sig;
Srednia w przedziale 1-5: 4,14 (odczyt pytania w wersji ,Produkt z UE powinien byé
traktowany jako produkt zagraniczny”)

Wyniki w sposob jednoznaczny, wskazuja, iz panstwa bedgce cztonkami Unii
Europejskiej w dalszym ciggu sg powszechnie postrzeganie jako panstwa
zagraniczne i tak samo jest z postrzeganiem produktow wytworzonych na ich terenie.
To, ze Polacy sg jednym z najbardziej prounijnych narodéw w Europie nie zmienia
faktu, ze na UE patrzg nie jako na quasi-panstwo, ale zwigzek suwerennych panstw
o roznych interesach; europejskos¢ nie zastepuje u nas poczucia polskosci, czego
dowodzi m.in. to badanie.

W ramach rekomendacji nalezy podkreslic, iz warto wspierac¢ i rozwijac takie
postrzeganie UE wsrod polskiej mtodziezy. UE bowiem powinna pozostac przede
wszystkim unig niezaleznych panstw, ktore cierpliwie negocjujg rozwigzania oparte
na strategii win-win. Unia Europejska jednoczy panstwa o réznych potencjatach,
ktore prowadzg rowniez wobec siebie polityke konkurencyjng.



9. Polski produkt to taki, ktorego kod kreskowy zaczyna sie na
590.

45,3%

@ raczej nie zgadzam sie @ Zdecydowanie Zgadzam sig trudno powiedzied
raczej zgadzamsie @ zdecydowanie nie zgadzam sie

6,3% zdecydowanie nie zgadzam sie; Srednia w przedziale 1-5: 3,2

Na podstawie wynikéw badania w tej czesci widzimy jednak bardzo stabg
rozpoznawalnos¢ kodu 590 wsréd polskich konsumentéw. Taki jednak wniosek
nalezy wysnuc skoro az 45,3% wskazan dotyczy opcji trudno powiedziec¢, zas blisko
15% wskazan dotyczy opcji raczej nie zgadzam sie i zdecydowanie nie zgadzam sie.
Oczywiscie warto pamietac, iz sam kod 590 nie jest jednoznacznym wskaznikiem
wskazujgcym na catkowicie polskie pochodzenie produktu. Przyktadowo importer
zagranicznych produktow rejestrujgcy spotke importowg w Polsce ma juz prawo do
nadawania produktom kodu 590 i to prawo jest czesto wykorzystywane przez
zagranicznych producentéw.

Wydaje sie, iz drogg do naprawy tej sytuacji powinny by¢ zmiany w legislaciji
dotyczace prawa uzywania kodu 590. Najbardziej optymalnym rozwigzaniem
powinno by¢ przyjecie 5 kryteriow stosowanych m.in. w aplikacji Pola sprawdzajgce
czy firmy (i) sg zarejestrowane w Polsce; (ii) posiadajg 100% polskiego kapitatu; (iii)
prowadzg produkcje na terenie naszego kraju; (iv) tworzg wykwalifikowane miejsca
pracy; (V) nie sg czescig zagranicznego koncernu.

Takie zmiany powinny by¢ potgczone ze wspieraniem inicjatyw edukacyjnych NGO w
celu zwiekszenia rozpoznawalnosci kodu 590, ktéry kompleksowo odzwierciedlatby
polski charakter produktu z kodem kreskowym 590.



6. Polski produkt to taki, ktorego producent ptaci podatki w
Polsce

43.0%

@ raczej nie zgadzam sig trudno powiedziec @ zdecydowanie nie zgadzam sie
raczej zgadzam sie @ Fdecydowanie zgadzam sie

Srednia w przedziale 1-5: 3,4

Ogdlna natura pytania, zdecydowana wigkszos¢ odpowiedzi pozytywnych wyraza
zapewne intuicje bazujgca na przekonaniu, iz ,polskie firmy ptaca podatki w Polsce a
zagraniczne zagranicg”. Tak jak w przypadku kodu 590 istnieje tu niebezpieczenstwo
i pole do naduzy¢. Na przyktad, przy odpowiedniej i skutecznej promociji
wizerunkowej z uzyciem argumentu ,ptacenia podatkéw w Polsce” importer
zagranicznych produktow, ptacgcy podatki (CIT) w Polsce, moze zaczag¢ by¢
postrzegany przez znaczng czes¢ konsumentdéw jako polski producent. Choc¢
powyzsze wyniki implikujg zdroworozsgdkowe podejscie konsumentow (ptacenie
podatkéw wigze sie z jakg$ lokalnoscig i pozytywnym wkiadem do wspadlnoty),
dodatkowo pozostaje jeszcze kwestia skali podatku ptaconego przez takg firme #j.
czy i jaki procent zysku jest transferowany zagranice etc. Tak jak w przypadku
dotyczacym kodu 590 wydaje sie, iz identyfikowanie polskosci produktu powinno by¢
obwarowane dodatkowymi kryteriami, gdyz samo kryterium podatkowe zaréwno jesli
chodzi o rodzaj jak i skale, jest niewystarczajgce. O ile w tym przypadku na gruncie
legislacji mozliwosci sg ograniczone, to powinny by¢ wspierane dziatania edukacyjne
wspierajgce uswiadomienie wsrdod polskich konsumentow konieczno$ci rozszerzenia
,pozapodatkowego” przy ocenie polskosci produktu.



7. Polski produkt to taki, ktérego producent zatrudnia
pracownikow w Polsce.

@ raczej nie Zgadzam sie raczej zgadzamsie @ zdecydowanie nie zgadzam sie
trudno powiedziec @ zdecydowanie zgadzam sie

Srednia w przedziale 1-5: 3,2

Podobnie jak w przypadku punktu 6 (w ktérym zakltadamy domniemanie lokalnosci
firmy ptacgcej podatki w Polsce), na powyzszej grafice mamy potwierdzenie duzego
znaczenia miejsca wytworzenia produktu dla jego polskiej identyfikacji, cho¢ z lekkg
tendencjg spadkowg (spadek w sumie raczej zgadzam sie i zdecydowanie zgadzam
sie 0 ok 8%). Jest to nieco zaskakujgce bowiem pracownicy pracujgcy na miejscu
wydajg sie bardziej pewnym miernikiem niz sprawy podatkowe, ktére zwlaszcza do
2015 roku podlegaty daleko posunietej ,kreatywnej ksiegowosci”. Fakt zatrudnienia
polskich pracownikéw przy wytworzeniu produktu (zaktadamy, iz nie chodzi o
importera zatrudniajgcego handlowcéw etc.) jest bardzo istotny dla jego polskiej
identyfikacji, ale wydaje sie, iz niewystarczajgcy. Sam fakt wytworzenia produktu
przez pracownikéw polskich nie oznacza jeszcze, iz mamy do czynienia z produktem
polskim w najscislejszym sensie. Wydaje sie, iz zndw pomocne bedg tu kryteria
wyodrebnione w ramach aplikacji Pola. Przypomnijmy, sg to kryteria sprawdzajgce
czy firmy (i) sg zarejestrowane w Polsce; (ii) posiadajg 100% polskiego kapitatu; (iii)
prowadzg produkcje na terenie naszego kraju; (iv) tworzg wykwalifikowane miejsca
pracy; (v) nie sg czescig zagranicznego koncernu.

A zatem zaréwno rozwigzania legislacyjne dotyczgce identyfikowania produktu jako
polskiego, jak i edukacja promujgca polskie produkty, nie powinny utozsamiac¢
polskiego produktu jedynie z polskim miejscem wytworzenia.
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8. Trudno jednoznacznie zdefiniowac pojecie polskiego
produktu.

® zFdecydowanie nie zgadzam sie @ raczej nie zgadzam sie raczej Zgadzam sie
© zdecydowanie zgadzam sig trudno powiedzied

Srednia w przedziale 1-5: 2,7

Cho¢ suma odpowiedzi negatywnych przekracza potowe (52%) nie jest to wielkosé
satysfakcjonujgca zwtaszcza w kontekscie wczesniejszych rozwazan oraz dominacji
opcji raczej nie zgadzam sie. Ale tez przyznajmy, iz na skutek globalizacji,
nagromadzenia sprzecznych komunikatow w mass mediach, o jednoznaczne oceny
trudniej u przecietnego konsumenta.

Jak zaznaczalismy jednak, drogg do ujednoznacznienia tych ztozonych spraw
powinno by¢ przyjecie w uregulowaniach prawnych 5 gtéwnych kryteriow oceny oraz
ich popularyzacja poprzez akcje edukacyjne. Przypomnijmy, sg to kryteria
sprawdzajgce czy firmy (i) sg zarejestrowane w Polsce; (ii) posiadajg 100% polskiego
kapitatu; (iii) prowadzg produkcje na terenie naszego kraju; (iv) tworzg
wykwalifikowane miejsca pracy; (v) nie sg czescig zagranicznego koncernu.
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9. Zawsze lepiej jest kupowac polskie produkty

© zdecydowanie zgadzam sie @ raczej zgadzam sie @ zdecydowanie nie Zgadzam sig
@ raczej nie zgadzamsie @ trudno powiedzied

Srednia w przedziale 1-5: 3,7

Podobnie jak w pytaniu 1 widzimy jednoznaczne, deklaratywne wyniki ukazujgce
ogromny potencjat dla lokalnych wytworcéw. Blisko 70% respondentow
odpowiedziato na powyzsze pytanie pozytywnie (az 39,1% zdecydowanie tak i
30,5% raczej tak)

Rzecz jasna taka tendencja powinna liczy¢ na nasze wsparcie przy jednoczesnych
dziataniach edukacyjnych uscislajgcych co ,produkt polski” w istocie oznacza.
Niezmiennie rekomendowalibysmy 5 kluczowych wyréznikdéw dla polskiego produktu.
Przypomnijmy, sg to kryteria sprawdzajgce czy firmy (i) sg zarejestrowane w Polsce;
(i) posiadajg 100% polskiego kapitatu; (iii) prowadzg produkcje na terenie naszego
kraju; (iv) tworzg wykwalifilkowane miejsca pracy; (v) nie sg czescig zagranicznego
koncernu.
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10. Panstwo powinno administracyjnie ogranicza¢ mozliwosé
sprzedazy zagranicznych produktéw, by wspierac¢ polskich

15,6%

20,3%

raczej zgadzam sie @ zdecydowanie @ zdecydowanie nie zgadzam sie
@ raczej nie zgadzam sig trudno powiedzied

Srednia w przedziale 1-5: 2,5

Przewaga zwolennikdéw wolnego handlu i nie stosowania cet jest dos¢ jednoznaczna
(ponad 52%), zas ponad 20% gtoséw trudno powiedzie¢ do pewnego stopnia tg
tendencje jednak wzmacnia. Trudno jednoznacznie wyrokowac jakie sg przyczyny,
jednak dos¢ zaskakujgcej przewagi. Z pewnoscig jest to efekt wieloletniego wptywu
neoliberalnej ideologii i cztonkostwa w UE. Przy tej analizie warto zwréci¢ uwage, iz
historycznie wiekszos¢ krajow na podobnym etapie rozwoju, co Polska stosowata
ochrone swojego rynku (m.in. tzw azjatyckie tygrysy). Cta sg naturalnym narzedziem
dziatan ochronnych i powinny by¢ stosowane jesli zajdzie taka potrzeba tj. jesli
wymaga tego interes wspolnoty. Do dzis sg stosowane przez wiele krajow w tym
jednego z najwiekszych eksporterow tj. Chiny. Przy tej okazji warto rowniez zwrécic
uwage, na ograniczone mozliwosci stosowania tego narzedzia w zwigzku z
cztonkostwem Polski w UE i strategicznych rozbieznosci panstw cztonkowskich (np.
Niemcy, przeciwnicy cet majg nadwyzke w bilansie z Chinami, Polska wynik ujemny
-1000%).

Wydaje sie, iz istnieje wspotczesnie potrzeba edukacji dotyczgcej uprawnien
panstwowych do stosowania takich narzedzi administracyjnych jak cta.
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11. Polacy nie powinni kupowa¢ zagranicznych produktéw,
poniewaz szkodzi to PL biznesowi i powoduje bezrobocie

O raczej zgadzam sie @ zdecydowanie zgadzam sie trudno powiedziec
@ rdecydowanie nie zgadzam sie @ raczej nie zgadzam sie

Srednia w przedziale 1-5: 2,5

W Swietle np. deklaracji z pkt 1 przewaga gtoséw pozytywnych nieco zaskakuje.
Widac¢ jednak brak petnej znajomosci mechanizmow ekonomicznych u
konsumentow. W najscislejszym sensie przeciez taki jest skutek, zakup produktéw
zagranicznych jest szkodliwy dla polskiego biznesu i rynku pracy bowiem wigkszosc¢
zysku zostaje u zagranicznego wytwaorcy.

Wydaje sie, iz istnieje konieczno$¢ zwrdcenia uwagi na w/w $cistg relacje i podjecia
akcji edukacyjnych zmierzajgcych do wykazania Scistej korelacji pomiedzy np.
zanikiem polskiej wytwdrczosci a np. stopg bezrobocia.
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12. Powinnismy sprowadzac z zagranicy tylko te produkty,
ktérych nie mozemy wytworzy¢ w Polsce

O raczej zgadzam sie @ Zde sig @ raczej nie Zgadzam sie
@ zdecydowanie nie zgadzam sie @ trudno powiedzied

Srednia w przedziale 1-5: 2,2

Podobnie jak w przypadku poprzedniego pytania, w swietle np. deklaracji z pkt 1
przewaga gtosow pozytywnych nieco zaskakuje. Choc ujecie pytania jest dos¢
radykalne, odczytanie go nieco tagodniej pozwalatoby zastanowi¢ sie nad
konieczno$cig zbudowania preferencji dla rodzimego wytwérstwa i systemu
edukacyjnego wspierajgcego pozytywne odniesienie sie do tego typu optyki. Wydaje
sie, iz w takim stanowisku wyraza sie bardzo ,wolnosciowa” perspektywa tj. chec
posiadania wyboru, nawet jesli oznacza to potencjalnie ostabienie polskiej
gospodarki w najszerszym ujeciu.

Wydaje sie, iz istnieje koniecznos¢ podjecia akcji edukacyjnych zmierzajgcych do
wykazania Scistej korelacji pomiedzy np. zanikiem polskiej wytwdrczosci a np. stopg
bezrobocia.

15



13. Polskie produkty sg dobrze promowane wsrod Polakow

21.7%

@ raczej nie zgadzam sig trudno powiedzie¢ @ zdecydowanie nie zgadzam sie
@ raczej zgadzam sie

Srednia w przedziale 1-5: 2,5

Przewaga gtosow negatywnych, spora liczba gtoséw trudno powiedzie¢ (oraz brak
choéby jednego gtosu zdecydowanie zgadzam sie!) jednak zaskakuje, ale i pokazuje
potrzebe poprawienia promociji polskich produktow. Natomiast, w kontekscie
deklarowanych preferencji dotyczgcych zakupu polskich produktéw warto zwrdcic
uwage, iz podkreslajg one potencjat patriotyczny polskich konsumentéw poniewaz te
deklaracje majg miejsce niejako przy stabej promocji tych produktow.

Z catg pewnoscig to zjawisko wymaga gtebszego przebadania, wyjasnienia przyczyn
takich wskazan oraz opracowania planu dziatan zaradczych mogacych poprawi¢
zaréwno promowanie polskich produktéw, jak i ich pozytywng konsumenckag

percepcje.
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14. Polskie firmy skutecznie przekonujg konsumentéw do
wspierania swoich marek

27 1%

23,3%

@ raczej nie Zgadzam sie raczej zgadzam sie @ Zdecydowanie zgadzam sie
trudno powiedzied @ zdecydowanie nie zgadzam sie

4,7% Zdecydowanie nie zgadzam sie; 3,9% zdecydowanie zgadzam sie; Srednia w
przedziale 1-5: 2,7

Znaczna przewaga gtoséw negatywnych, cho¢ w formule raczej nie zgadzam sie
oraz liczba gtoséw pozytywnych zdecydowanie zgadzam sie ponizej 5%, wskazuje,
iz polscy konsumenci wykazujg daleko posunieta rezerwe wzgledem umiejetnosci
promocyjnych polskich firm. Ustalenie jakie sg gtebsze przyczyny takiego stanu
rzeczy wymaga pogtebionych badan, niemniej obecnie mozemy pokusic sie o
pewne przypuszczenia. Jednym z gtéwnych powodoéw moze by¢ w dalszym ciggu
,garb PRL” powodujacy, iz produkty polskie, marka ,made in Poland” postrzeganie
sg jako gorsze a zatem trudniejsze do wypromowania. W kontekscie deklarowanych
preferencji dotyczgcych zakupu polskich produktéw chociazby z pkt 1, warto zwrécié
uwage, iz maja one miejsce niejako przy stabej promocji tych produktow. Podkresla
to tylko wielko$¢ pozytywnego potencjatu wsrod polskich konsumentow.

Potrzebne jest gtebsze przebadanie przyczyn takich, do pewnego stopnia
niepokojgcych, wskazan i opracowanie planu dziatah zaradczych.
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15. Polskie panstwo skutecznie przekonuje konsumentow do
wspierania polskich marek.

14,7%

24.8%

raczej zgadzam sie zie¢ @ raczej nie zgadzam sie
@ zdecydowanie nie zgadzam sig @ zZdecydowanie zgadzam sig

Srednia w przedziale 1-5: 2,4

Widoczna powyzej znaczna przewaga gtoséw negatywnych, duza liczba (blisko 25%)
wybierajgcych opcje trudno powiedzie¢ oraz bardzo mato gtosow zdecydowanie
pozytywnych (ponizej 5%) dajg bardzo krytyczny obraz ogdlnej oceny panstwa
polskiego w tym sektorze. Dodatkowo, wyraznie wskazujg na silne oczekiwania
konsumentow wobec aktywnosci panstwa, cho¢ jego obecne mozliwosci ze wzgledu
na uwarunkowania polityczno — gospodarcze (m.in. prywatna struktura wiekszosci
przedsiebiorstw, obostrzenia natury prawnej zwigzane z UE) sg jednak ograniczone.

Wzigwszy pod uwage m.in. w/w ograniczenia, wieksza aktywnosci panstwa w
posrednim wspieraniu polskich firm wigze sie z koniecznoscig wspierania inicjatyw
edukacyjnych m.in. NGO popularyzujgcych wiedze o korzysciach mikro i
makroekonomicznych a w konsekwencji spotecznych zwigzanych z silnym rozwojem
polskich firm odprowadzajgcych podatki w Polsce.
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16. Kupowanie polskich produktéw jest modne.

30.2%

38.8%
@ raczej nie zgadzam sie @ Zdecydowanie Zgadzam sig raczej Zgadzam sig
@ Fdecydowanie nie zgadzam sie trudno powiedzied

0,8% zdecydowanie nie zgadzam sie; Srednia w przedziale 1-5: 3,3

Na powyzszej grafice widzimy przewage gtoséw pozytywnych, cho¢ w zdecydowanej
wiekszosci w wersji raczej zgadzam sie, ale jednoczesnie duzy % (30%) gtosow
trudno powiedzie¢ zdradzajgcy jednak pewne watpliwosci i wcale niematy % (18,6%)
gtoséw negatywnych w wersiji raczej nie zgadzam sie. Ta rezerwa wydaje sie
zrozumiata, w dalszym ciggu bowiem zaréwno ogélna marka ,made in Poland” nie
jest powszechnie postrzegana jako silna. Dodatkowo pozostaje kwestia konkretnych
produktow powszechnego uzytku, raczej z sektora premium, ktorymi ,mozna by sie
chwali¢”. Choc polskich produktow przybywa w dalszym ciggu nie ma ich zbyt wiele
zwtaszcza w pewnych sektorach (samochody, elektronika etc.)

Istnieje koniecznos¢ wsparcia skutecznych dziatan zwiekszajgcych mode na polskie
produkcje. Oczywiscie jest to silnie skorelowane przede wszystkim z, w zaleznosci
od sektora, jakoscig i innowacyjnoscig (elektronika, hi-tech), jakoscig i
,zdrowotnoscig” (zywnos¢, chemia) czy jakoscig i estetykg w najszerszym rozumieniu
(odziez, meble, design etc.)
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17. Chwale sie, ze kupuje polskie produkty i namawiam do tego
znajomych.

36.4%
© zZdecydowanie zgadzam sie raczej zgadzam sie @ raczej nie Zgadzam sie
@ zdecydowanie nie zgadzam sig trudno powiedzied

Srednia w przedziale 1-5: 3,3

Widoczna na powyzszym wykresie znaczna (61,2% wskazan) przewaga gtosow
pozytywnych, cho¢ z przewaga raczej zgadzam sie, ukazuje jednoznacznie duzy,
propolski potencjat konsumencki oraz gotowos¢ do dzielenia sie pozytywnymi
opiniami na temat polskich produktow.

Bez watpienia wspotczesnie osobiste i bezinteresowne swiadectwo (testimonial)
nalezy do bardzo waznego narzedzia promocyjnego. Z catg pewnoscig nalezy podjgé
dziatania wspierajgce to pozytywne zjawisko zwtaszcza w social mediach. Sam fakt,
iz chwalenie sie polskimi produktami wsréd swoich znajomych na FB (czesto
liczonych w setkach) to jednak rzadkos¢ wskazuje, iz jest to bardzo niewykorzystany
potencjat.
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lll. Podsumowanie. Kluczowe wnioski i rekomendacje.

Srednia total 3,0; Srednia w przedziale 17 — 85 ( wszyscy odpowiadajg na kazde z 17
pytan zdecydowanie nie (1 pkt) vs zdecydowanie tak (5 pkt)) 51,5

Wyniki badania wyraznie potwierdzajg wielki potencjat wsrdd polskich konsumentéw
do wykorzystania przez polskich producentow. Kluczowe dziatania zmierzajgce do
wiekszego wykorzystania tego potencjatu powinny dotyczy¢ przede wszystkim
nastepujgcych spraw.

Po pierwsze, uscislenia, zarébwno w polskiej legislacji jak i powszechnej wiedzy,
percepcji definicyjnych kryteridw potwierdzajgcych polskosc firmy tj. ze (i) sg
zarejestrowane w Polsce; (ii) posiadajg 100% polskiego kapitatu; (iii) prowadzg
produkcje na terenie naszego kraju; (iv) tworzg wykwalifikowane miejsca pracy; (v)
nie sg czescig zagranicznego koncernu.

Po drugie, w powigzaniu z powyzszym, powinny zosta¢ podjete dziatania dotyczgce
zmian w legislacji odnosnie do prawa uzywania kodu 590. Tego kodu nie powinny
uzywac firmy nie spetniajgce 5 w/w kryteridw. Takie zmiany powinny by¢ potgczone
ze wspieraniem inicjatyw edukacyjnych NGO w celu zwiekszenia rozpoznawalnosci
kodu 590, ktéry kompleksowo odzwierciedlatby realnie polski charakter produktu.

Po trzecie, wszystkie zainteresowane strony (tj. przede wszystkim firmy, agendy
panstwowe i NGO) powinny wspierac i rozwija¢ takie (tzn jako podmiot zagraniczny)
postrzeganie UE ws$rod polskiej mtodziezy. UE bowiem powinna pozostac przede
wszystkim unia niezaleznych panstw, ktére cierpliwie negocjujg rozwigzania oparte
na strategii win-win. W tym kontekscie warto pamietac, iz Unia Europejska jednoczy
panstwa o roznych potencjatach, ktére prowadzg réwniez wobec siebie polityke
konkurencyjna.

Po czwarte, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom zdecydowanej wiekszosci
respondentdw oraz wzigwszy pod uwage m.in. ograniczenia zwigzane z
cztonkostwem w UE (np. brak samodzielnej polityki dotyczacej cet), powinna mie¢
miejsce wieksza aktywnosci panstwa w posrednim wspieraniu polskich firm poprzez
wspieranie inicjatyw edukacyjnych m.in. NGO popularyzujgcych wiedze o
korzysciach mikro i makroekonomicznych a w konsekwencji spotecznych,
zwigzanych z silnym rozwojem polskich firm odprowadzajgcych podatki w Polsce.
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Po pigte, podobne wsparcie powinno dotyczy¢ zmiany postaw i wytwarzania ,mody”
na osobiste promowanie polskich produktéw. Bez watpienia wspotczesnie osobiste i
bezinteresowne swiadectwo (testimonial) nalezy do bardzo waznego narzedzia
promocyjnego. Z catg pewnoscig nalezy podjaé dziatania wspierajgce to pozytywne
zjawisko zwtaszcza w social mediach. Sam fakt, iz chwalenie sie polskimi produktami
wsrod swoich znajomych na FB (czesto liczonych w setkach) to jednak rzadkos¢
wskazuje, iz jest to bardzo niewykorzystany potencjat.

22



